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Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh kualitas produk, harga,
dan promosi terhadap keputusan pembelian produk pakaian pada Ajwa Fashion
Banjarmasin. Jenis penelitian ini adalah peneltian kuantitatif.

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Ajwa Fashion
Banjarmasin. Pengambilan sampel dari penelitian ini adalah menggunakan total
sampling yaitu total sampling yaitu semua populasi yang dijadikan sampel 100
orang konsumen Ajwa Fashion Banjarmasin.

Berdasarkan hasil penelitian dengan perhitungan statistik uji simultan dan
uji parsial, maka dapat disimpulkan bahwa keputusan pembelian terhadap produk
pakaiaan Ajwa Fashion Banjarmasin dapat dijelaskan secara signifikasi
berpengaruh oleh produk, harga dan promosi.
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